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1.3.3. DO RACIOCINIO BASICO - Acuidade da compreensio

Alineas Espec Pontos Total
A Do conhecimento das fungdes e do papel da Administragao Pdblica Municipal e da o o
8¢ , politi i

B Da natureza, da da quali relagdes da Admini Pblica ) )
Municipal com seus piblicos.

C “. PP ¢ = it _N@u?l_clpal (i i 15 15
sejam ivas pa

D Sobre anatureza e a extensdo do objeto da licitagdo. 15 15

= Do) desafiofs) ou do(s) problema(s), geral efou especifico, de comunicagio a ser(em) enfrentado 3 5
(s) pela Administracdo Publica Municipal.

30 Piblica Municipal para enfrentar esse(s) 3

desafm(s) ou problema(s).

1.3.4. DA ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

Alineas Especificagoes Pontos Total

A adequagao do partido tematico e d i Stos & natu a qualificacao da

A Administraggo Pdblica Municipal desafio(s) ou geral efou especifico, 40 40
de comunicago

B éncia logica e a pertinéncia d: defesa do partido temético 40 40
e dos conceitos propostos.

@ Ariqueza d d )POSLO p: i d o )
Administragdo Pibiica Mumclpal sum puhlloos

d publicitéria proposta para solugao do

D (s) S e et geral oo especmco do commicagao da Administragao PUblica 40 30
MunlC

5 A defesa da estratégia da o )
comunicagio pubhcllana proposta.
A capacidade d bre a Administragdo Publica Municipal, 0 mercado

F 10 qual se insere, seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral efou especifico, de comunicagdo, seus 50 30

piiblicos, os resultados e metas por ele desejadas ¢ a verba disponivel.

1.3.5. DA IDEIA CRIATIVA

Alineas I:a[uc agdes Pontos Total

A ua ad “briefing) ‘geral efou especifico, de o 5
comunicagdo da Administragdo Piblica Munxcipal

5 Sua adequacao (rel itos Estratégia de Comunicaga 2 s
Publicitaria’ Raciocinio Bsico rpresentados plalcitante.

c ua ad ltural do piblicoalvo. 20 10

D Amultiplicidade de es favorve , 20 15

. A eriatii e : 2 5

F Asimplicidade da f b a qual se apresenta. 20 15

G Sua pertinéncia as atividades da Administragao Péblica Municipal e & sua insergéo nos contextos 2 2
social, poitico e economico.

H @ eonto losdEpera 20 10

efou material apresentados.
1 Aexequibilidade das pegas efou do material. 15 10
A compstiilidade dalinguagem utlizada nas pesasefou o materia 20 meios ¢ 208 plblicos

1.3.6. DA ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO-MIDIA

Alineas Especificagdes Pontos Total
A o i dos hibitos d d icagao dos seg) de piiblico prioritari 20 18
B A capacidade analiica evdenciada no exame desses habitos. 15 1%
@ A coeréncia do i i pegas efou do material em . o

relaoisduas alincas anteriores.
> A 1o uso dos recursos proprios de . o
comunicagio P PMNE, indicados no ‘bnefmg
= da verba de midia, evidenciada no plano simulad 2 s
de distrbulcso de pecas fou do e
d: alternativa e de massa.

1.3.7. DA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

Alineas s goes Pontos
A 0 porte e a tradigdo dos clientes da lci ito d produtos e servigos no mercado. 30 30
B A iéncia da licitante i Poder Piiblico. 30 30
c A ad a@ ionais da licitante a estratégia de 20 20
comunicagao publlcltana da Adrnmlstrar,‘ao P\lb]lca Municipal.
e dos recursos materiais que estaro a disposicio
D 20 20
da execugdo do contrato.
A ionali d i ini 40 Piiblica Municipal e a licitante,
E o 30 30
esquemanzado na proposta.
anci ilid i de marketing icago, das pesquisas de
F audlencla e da auditoria d A le de midia que a lici a 20 20
disposicao da Administragio Publlca ‘Municipal sem énus adicional, durante a vigéncia do
contrato.

TOTAL 150 150

1.3.8. DO CONJUNTO DOS TRABALHOS REALIZADOS (REPERTORIO)

Alineas Especificagdes Pontos
A Aideia criati i I p : 40 40
B Aqualidade da execugdo e do acabamento das pegas efou materiais. 30 30

A clareza da exposigao das informagdes prestadas.

1.3.9. DOS RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO (CASES)

Alineas Especificacdes Pontos Total
A Aevidéncia de planejamento publicitério. 30 30
B A consisténcia das relagdes d fei D e solugdo. 20 20
c Arelevancia dos resultados apresentados. 30 30

A concatenagao l6gica da exposicao.

Quadro Geral
QUESITOS PONTOS TOTAL
1.3. PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA 650 525
1.3.3. Raciocinio Bésico 100 100
. 1.3.4. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria 250 200
Subquesitos

1.3.5. Ideia Criativa 200 135
1.3.6. Estratégia de Midia e Nao Midia 100 90
1.3.7. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO 150 150
1.3.8. REPERTORIO (Conjunto de Trabalhos) 100 100
1.39. CASE! l de Probl d 100 100
TOTAL 1.000 875




